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COMO
DESARROLLAR
MODELOS

DE NEGOCIO
INNOVADORES
A PARTIR DEL

Los negocios deben estar centrados en el ser
humano, esto indica que el business intelligence
debe estar alimentado por el mismo, y asi poder
ir ajustando y cambiando los modelos de negocio
de acuerdo a la data que los usuarios generan en
su comportamiento de consumo.

&» ADRIAN MAGENDZO

Especialista Senior — Division de Competitividad,
TecnologiaelnnovaciéndelBancolnteramericano
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Conferencia 2

COMO CONVERTIR UNA

MALA EXPERIENCIA
COMO CONSUMIDOR EN

SIMEMPRENDIMIENTO

Detrds de toda mala experiencia
como usuario, puede haber una

oportunidad de emprendimiento,

siempre y cuando se esté alerta
para detectarlo.

Director Estratégico, Trecho
Innovacion; empresa dedicada
a la generacién de innovacion
aplicada a contextos empresa-
riales, sociales y comerciales.



HUMANO 4.0 EYPERTOS

Humano 4.0 estd centrado en los avances Especialista Senior — Division
tecnoldégicos a una escala nunca antes conocida, de Competitividad, Tecnologia
que juega un papel clave en el dmbito de la Gestién e Innovacién del Banco

y el Desarrollo del Capital Humano. Tenemos que Interamericano del Desarrollo
ser conscientes y no caer en el error de creer BID.

que esta transformacién se va a poder afrontar

exclusivamente desde la inversién econdmica:

es algo mucho mds profundo, en donde se ven Director Estratégico, Trecho
implicados una nueva manera de pensar y hacer Innovacidn
(mentalidad) y una forma distinta de consumir,

esto se debe a que la sociedad cada vez estd mds

informada y los viejos modelos de captar su atencion Vicepresidente de Right

hoy han cambiado. Management, Manpower
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Conferencia 3

¢ESTAR

ON

O ESTAR

Vivimos en un cambio de era sin precedentes
que estd transformando nuestro entorno y con
ello todas las empresas y marcas. En este nuevo
escendrio los productos ya no pueden limitarse
a cumplir sélo con su rol de diferenciacién y de
creacién de valor, sino que, ademds, tienen que
interaccionar con el publico, conectar con él y
colaborar en la construccién de una sociedad
mas justa.

Vicepresidente de Marketing Digital en Sony
Pictures



715 - 815

Registro

815 - 8:30

Acto de inauguracion

9:30 - 9:45 Espacio para preguntas
9:45 - 1015 Networking Coffee break
10:15 - 10:45 Caso 1 - Aplicacion Empresarial de Business Intelligence

10:45- 115

Caso 2 - Aplicacion Empresarial de Business Intelligence

1215 - 12:35 Caso de Emprendimiento 1
12:35-12:55 Caso de Emprendimiento 2
12:55 - 14:00 Networking Lunch

15:30 - 15:45

Preguntas

15:45

Cierre
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